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EESTIVAL DA O Festival da Juventude 2025 nasce do desejo de reposicionar o evento como
JUVENTUDE sindonimo da pluralidade, da energia e da forga criativa da juventude local. Apds os
desafios enfrentados na edicao anterior, marcados por falhas de divulgacao e falta de
planejamento, a nova campanha busca profissionalizar a comunicacao, gerar
conexao real com o publico jovem e consolidar o Festival como o maior evento da
juventude da regiao.

Para alcancar esse objetivo, desenvolvemos a presente identidade visual com uma
abordagem estratégica e imersiva, capaz de transmitir intensidade, energia e
vitalidade, celebrando os diversos motores que impulsionam a juventude.



CONCEITO

TUDO QUE NOS MOVE

O mote TUDO QUE NOS MOVE se realiza na identidade, partindo da identificacao imediata e do pertencimento.
Marcos diarios de Mirandiba se tornaram simbolos de orgulho para o publico.

CORES TIPOGRAFIAS

wrssc ) A paleta de cores adotada Chkmace
para a marca do Festival foi CIESES

cuidadosamente selecionada
para refletir os pilares concei-
tuais do evento: juventude,
diversidade, inovagao e movi-
mento. As cores vibrantes, in-
tensas e contrastantes criam
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O Key Visual aposta em uma estética vibrante e contemporanea, com cores
intensas e contrastes que traduzem a energia e a vitalidade do publico jovem.
A tipografia organica, com tragos irregulares e marcantes, traz um toque di-
vertido e levemente retro, criando identidade e originalidade. As formas ex-
plosivas e os elementos graficos em movimento reforcam a ideia de dinamis-
mo e celebragao, enquanto as silhuetas e a paisagem local valorizam o terri-
tério e o protagonismo da juventude. E uma identidade visual de impacto,
atual e que sera reconhecida por onde passar.




Sendo a fé um dos motores sociais e
culturais mais fortes, representa-la no
design foi um gesto de respeito e
uniao, exaltando a fé que movimenta,

modifica e melhora a comunidade.

TUDO QUE NOS
MOVE NO ESPORTE

Paixoes nacionais e locais, catalisado-
res sociais que promovem saude, disci-
plina e unido. A ilustracao captura a
energia, a vitalidade e a relevancia do
esporte como elemento que move o

coletivo.
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MOVE NA MUSICA
EDIVERSAO

A representacao visual da alegria, do
ritmo e da celebracao que o Festival
traz. Ao mostrar isso, a marca se torna
dinamica e convidativa, refletindo a
energia das atividades da programa-

cao.

As casinhas, com seu design e arquite-
tura caracteristicos, representam a
memoria afetiva, o lar e a historia de
Mirandiba. Ja o arco é o primeiro e o
ultimo ponto de contato do municipio,
simbolizando acolhimento, passagem

e pertencimento.
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O personagem é construido a partir da letra “M”, em referéncia Ele foi desenvolvido como um recurso de identificacao visual
direta ao nome da cidade de Mirandiba, e utiliza 6culos de sol ladico e de impacto, com o objetivo de aproximar o Festival
como elemento estilistico para transmitir uma aparéncia mais do publico de forma leve, divertida e contemporanea.
descolada, moderna e alinhada ao universo jovem.
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Direcao criativa Criagao Atendimento Digital Audiovisual Agéncia
Fito Aradjo Barbara Lima (Redatora) Victéria Istefany Vieira Solange Nunes Allan Sales Grupo Saminina
Clara Mariah (Redatora) Ricardo Barros

Marina Cavalcanti (Diretora de Arte)



